О состоянии потребительского рынка Республики Мордовия 
за январь-февраль 2026 года

За январь-февраль 2026 года населению республики продано потребительских товаров через все каналы реализации на сумму                                                  41 173,2 млн. рублей, что в товарной массе на 7,9 процента больше, чем за аналогичный период 2025 года. 

Индексы физического объема оборота розничной торговли 
за 2025 – 2026 гг.
(в процентах к соответствующему периоду предыдущего года)

Оборот розничной торговли на 96,2% формировался торгующими организациями и индивидуальными предпринимателями, реализующими товары вне рынка, доля продажи на рынках и ярмарках составила                          3,8% (в аналогичном периоде 2025 г. – 4,2 процента). 
По индексу физического объема оборота розничной торговли среди регионов ПФО Республика Мордовия занимает 1 место (темп роста – 107,9 процента). 


Оборот розничной торговли по регионам ПФО в январе-феврале 2026 г.


[bookmark: _Hlk4080835]За январь-февраль 2026 года пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий, продано населению на 18 919,1 млн. рублей, что в сопоставимых ценах на 16,8% больше продажи аналогичного периода предыдущего года. В структуре оборота розничной торговли их удельный вес составил 45,9 процента.
В товарной структуре розничной торговли пищевыми продуктами предприятий, не относящихся к субъектам малого предпринимательства, преобладают молочные продукты, продукты из мяса, кондитерские изделия, свежие фрукты, свежие овощи, мясо домашней птицы, рыба и морепродукты, яйцо птицы, а также хлеб и хлебобулочные изделия. 
За январь-февраль 2026 года населению реализовано непродовольственных товаров на сумму 22 254,7 млн. рублей, что на 1,3% больше, чем за соответствующий период 2025 года. Удельный вес непродовольственных товаров в обороте розничной торговли составил 54,1 процента.
По состоянию на 1 марта 2026 года объем товарных запасов в организациях розничной торговли составил 11 684,6 млн. рублей. 
Оборот оптовой торговли в январе-феврале 2026 года составил                            26 488,0 млн. рублей или 97,5% к соответствующему периоду 2025 года. В том числе оборот оптовой торговли организаций оптовой торговли сложился в сумме 21 937,3 млн. рублей или 93,8% к январю-февралю 2025 года и составил 82,8% общего оборота оптовой торговли.


Структура оборота оптовой торговли предприятий всех видов экономической деятельности (в процентах к итогу)

январь-февраль 2026 года

[bookmark: _GoBack]    
январь-февраль 2025 года

По рейтингу среди республик и областей ПФО по индексу физического объема оборота оптовой торговли в январе-феврале 2026 г. Республика Мордовия занимает 6 место, темп роста составил 97,5 процента. Максимальное значение в Удмуртской Республике (104,4 процента).

Оборот оптовой торговли в январе-феврале 2026 года
[bookmark: _Hlk504048507](по организациям всех видов деятельности)



В январе-феврале 2026 года оборот общественного питания составил                  1650,5 млн. рублей, что на 13,1% ниже января-февраля 2025 года. 

Оборот общественного питания в январе-феврале 2026 года 

По индексу физического объема оборота общественного питания за январь-февраль 2026 года к соответствующему периоду 2025 года среди регионов ПФО Республика Мордовия занимает 14 место (темп роста 86,9процента).

Структура оборота общественного питания по хозяйствующим субъектам в январе-феврале 2026 года 
(в процентах к итогу, в фактически действовавших ценах)



Сводный индекс потребительских цен на все товары народного потребления и услуги населению в январе-феврале 2026 года (к предыдущему месяцу) составил 100,4%, в том числе по продовольственным товарам – 100,3%, непродовольственным – 100,1%, услугам – 100,9%.
Индекс на все товары в январе-феврале 2026 года (к предыдущему месяцу) составил 100,2%. Индекс цен на все товары и услуги без овощей, картофеля и фруктов в январе-феврале 2026 г. (к предыдущему месяцу) составил 100,3%. 

В феврале цены на плодоовощную продукцию изменились следующим образом: огурцы свежие стали дороже на 18,4%, морковь – на 13,3%, виноград – на 9,8%, картофель – на 8,9%, капуста белокочанная свежая – на 5,6%, свёкла столовая – на 4,4%, зелень свежая – на 4,1%, лимоны и яблоки – на 2,7%, перец сладкий свежий и груши – на 2,4%, бананы – на 2,1%, сухофрукты – на 1,8%, лук репчатый – на 1,5%, овощи замороженные – на 1,4%, ягоды замороженные и помидоры свежие – на 0,6%, орехи – на 0,5%. В свою очередь на 9,0% стали дешевле апельсины, на 1,7% – чеснок, на 0,2% – грибы свежие.
В феврале среди прочих наблюдаемых продовольственных товаров наибольшее повышение цен отмечено на яйца куриные на 6,1%, мёд пчелиный натуральный – на 2,8%, воду минеральную – на 2,3%, консервы овощные для детского питания и пшено – на 2,0%, говядину (кроме бескостного мяса) – на 1,9%, маргарин – на 1,8%, кальмары мороженые – на 1,7%, карамель – на 1,5%, рыбу мороженую неразделанную, хлеб и булочные изделия из пшеничной муки различных сортов – на 1,4%, конфеты мягкие, глазированные шоколадом и водку – на 1,3%, сахар-песок и воду питьевую – на 1,2%, рыбу соленую, маринованную, копченую, смеси сухие молочные для детского питания и овсяные хлопья "Геркулес" – на 1,1%, майонез и напитки газированные – на 1,0%.
В то же время подешевели: свинина бескостная – на 3,8%, свинина (кроме бескостного мяса) – на 2,6 %, куры охлажденные и мороженые – на 2,3%, креветки мороженые, неразделанные – на 1,7%, шоколад и масло подсолнечное – на 1,6%, соль поваренная пищевая и окорочка куриные – на 1,4%, консервы рыбные в томатном соусе и чай черный байховый – на 1,3%, сливки питьевые – на 1,2%, варенье, джем, повидло – на 1,1%, чай черный байховый пакетированный и печенье – на 1,0%.
В феврале цены на непродовольственные товары в среднем за месяц выросли на 0,1%. Здесь наиболее всего подорожали: корригирующие очки и трусы детские – на 1,9%, стул с мягким сиденьем – на 1,8%, матрас детский, компьютер планшетный и земля для растений – на 1,7%, пеленки для новорожденных, спички – на 1,6%, кольцо обручальное золотое и гипсокартон – на 1,5%, бумага туалетная – на 1,4%, матрас для взрослых, майка, футболка мужская бельевая и обои виниловые – на 1,3%, шкаф- вешалка для прихожей, сухие корма для домашних животных, еврошифер, краски масляные, лампа светодиодная, табурет для кухни и кресло мягкое – на 1,2%, халат женский, чайник, смарт- часы, чемодан, набор корпусной мебели – на 1,1%, краска для волос и кровать для новорожденных – на 1,0%.
Вместе с тем, снизились цены на сапоги женские зимние с верхом из натуральной кожи – на 5,3%, фотоаппарат – на 4,7%, электроутюг – на 3,5%, термометр медицинский электронный стандартный – на 3,4%, сапоги женские демисезонные с верхом из натуральной кожи – на 2,8%, металлочерепицу – на 2,7%, миксер, блендер и наушники беспроводные – на 2,6%, робот- пылесос – на 2,5%, электрочайник – на 2,1%, дезодорант - на 2,0%, коляску для новорожденного и цемент тарированный – на 1,9%, прокладки женские гигиенические - на 1,8%, холодильник двухкамерный – на 1,7%, лампу электрическую осветительную и рубероид – на 1,6%, плиту бытовую, крем детский, ковер, ковровое покрытие (палас) синтетический, мяч спортивный, машину стиральную автоматическую – на 1,5%.
На бензин автомобильный цены повысились на 0,5%, на дизельное топливо – на 0,5%, газовое моторное топливо – на 1,6%.
[bookmark: _Hlk508100149]Индекс цен (тарифов) на услуги в феврале 2026 г. (к предыдущему месяцу) по Республике Мордовия составил 100,9 процента. 
Индекс цен на бытовые услуги в феврале 2026 года (к предыдущему месяцу) в целом по Республике Мордовия составил 101,2 процента.
Стоимость условного (минимального) набора продуктов питания, рассчитанного на месяц в среднем по республике в конце февраля 2026 г. составила 6 175,89 рубля и по сравнению с предыдущим месяцем повысилась на 1,6 процента.


Информация подготовлена 
отделом развития торговли и потребительских услуг 
 по данным Мордовиястат

организации, не являющиеся субъектами малого и среднего предпринимательства	субъекты среднего предпринимательства	субъекты малого предпринимательства	организации со средней численностью работников до 15 человек, не являющиеся субъектами малого предпринимательства	60.2	7.9	31.8	0.1	
организации, не являющиеся субъектами малого и среднего предпринимательства	субъекты среднего предпринимательства	субъекты малого предпринимательства	организации со среднесписочной численностью работников до 15 человек, не являющиеся субъектами малого предпринимательства	62.7	4.1	33.1	0.1	






Республика Мордовия	Республика Башкортостан	Республика Марий Эл	Республика Татарстан	Удмуртская Республика	Чувашская Республика	Кировская область	Нижегородская область	Оренбургская область	Пензенская область	Пермский край	Самарская область	Саратовская область	Ульяновская область	97.5	98	80	98.4	104.4	53.2	94.1	95.9	103.7	87	77	84.6	101.3	92	











Республика Мордовия	Республика Башкортостан	Республика Марий Эл	Республика Татарстан	Удмуртская Республика	Чувашская Республика	Кировская область	Нижегородская область	Оренбургская область	Пензенская область	Пермский край	Самарская область	Саратовская область	Ульяновская область	86.9	96	130.5	108	116.8	111	103.1	103.7	118.4	97.2	100	104.7	123.6	97.7	



малые предприятия (без микропредприятий)	организации, не относящиеся к субъектам малого предпринимательства	индивидуальные предприниматели, осуществляющие свою деятельность в общественном питании	микропредприятия	самозанятые	15.9	20.4	49.5	10.6	3.6	2025 г.	январь	январь-февраль	108.4	106	0	2026 г.	январь	январь-февраль	109.5	107.9	0	








Республика Мордовия	Республика Башкортостан	Республика Марий Эл	Республика Татарстан	Удмуртская Республика	Чувашская Республика	Пермский край	Кировская область	Нижегородская область	Оренбургская область	Пензенская область	Самарская область	Саратовская область	Ульяновская область	107.9	103	102.6	100.4	106.9	104.6	101.2	102.9	100.1	105.2	101.5	94.6	103.2	105.9	



